Feldolgozas

A PREMIUM MINOSEG, AZ ELHIVATOTTSAG
ES A STILUS TALALKOZASA: PODOR KFT.

B izonyara sokan ismerik a P6dor Kft. termékeit, nem lehet
nem észrevenni az aruhdazak, bioboltok polcain sora-
kozé elegans livegeket. A cég a legjobb mindség, a hazai
piacon sokszor ritkasagnak szamité olajokat, gyliimolcs- és
balzsameceteket forgalmazza, nagy sikerrel. P6dor Kriszti-
ndval, a Podor Kft. ligyvezetbjével beszélgettiink.

- Mikor alapitottak a céget és hogyan jott az a bator
otlet, hogy egy ilyen kiilonleges termékcsoportra sza-
kosodjanak?

- Kozel 15 évig dolgoztam multinaciondlis cégeknél. Teri-
leti képvisel6ként kezdtem, aztn sales supervisor, végil key
account managerként dolgoztam. Kitanultam az értékesités
fortélyait. Mindig is szerettem volna a pArommal valami kéz6-
set és sajatot alkotni, ami 6nazonos. Olyat, ami szivbél jové,
amit szenvedéllyel csindlhatunk még sokaig és nem mellesleg
fontos szempont volt, hogy az egészséggel, a minsséggel és a
gasztrondmidval parosuljon. Akkor még csak dlom volt, hogy
azon tal egy maérka sziiletik majd, ami a sajit nevem védje-
gye lesz. A parom csalddja t6bb mint 100 éve, 4 genericié 6ta
készit hidegen sajtolt olajokat Ausztridban, kimagasl6 szakér-
telemmel, becstilettel. Minden ldtogatdsunk soran egyre tobb
tokmag- és lenmagolajat hoztunk haza a rokonsdgnak, a bara-
toknak, aztdn a barataink csalddjdnak és azok baratainak, akik
itthon hidba kerestek ilyen prémium mingséget. A megrende-
lések sokasodtak, az igény adott volt, igy aztdn szinte egyér-
telmiivé valt a kozos utunk. 2011 janudrjidban megalakult a
Podor Kft. és ezzel egytitt a P6dor marka.

- A prémium olajok forgalmazasaval kiket céloztak meg?
Az elmult idészakban viltozott a vevékor?

- A vevskor mindig béviil. Vasarl6ink nagyrészt igényes, egész-
ségtudatos emberek. Szimukra nem a mennyiség, hanem
a mindség fontos. Sokan kozilik az izek nagy szerelmesei,
inyencek, de egyre tobb a vegin és vegetarianus, tovabb4 vala-
milyen allergidval vagy ételintoleranciaval kiiszkodsk. Ok a
megbizhaté mindséget varjak el téliink egész évenben és szinte
az els6 kostolast kovetGen hiiséges fogyasztokka valnak. Szoval
van kereslet itthon is a mindségre, ha az becsiiletes!

- Kinek ajanlja a kiilonleges olajokat és eceteket?

- Olyanoknak, akik értékelik a finomat, az egészséges, pré-
mium és megbizhaté mindségl termékeket, amibdl aztin
valami élmény sziletik mindig a konyhdban és végiil mosoly
keriil a csaldd minden tagjanak arcira. Na akkor vagyunk mi
is elégedettek. Gyorsan, lépésrél-lépésre elkészithetd recept-
jeinken keresztiil prébaljuk megkedveltetni a P6dor olajok és
ecetek egyediildllo izeit. Profik és amatér szakacsok, haziasz-
szonyok egyarant paratlan és egyben ismeretlen zamatokat
fedezhetnek fel a killonleges termékpalettdankkal. Ugyanakkor
akdr 15 perc alatt konnyedén vardzsolhatnak fenséges étele-
ket az asztalra mindenféle f6zési tudds nélkiil. Ajanljuk azok-
nak, akiknek fontos az egészségiik megdrzése, legf6képpen a
prevencio, és a természetes alapanyagok hiveinek, akik hata-
rozottan kertlik a tart6sitdszereket, aromdkat, adalékanyago-
kat. Valljuk be, lehet ilyet talalni, de nem kénnyti.

PODOR

Podor Black Table Dinner a budapesti Four Seasons Hotelben.
Balrdl jobbra: Robert Ortiz ( Michelin-csillagos séf - Lima London),
P6dor Krisztina (tulajdonos - Podor Kft.), Leonardo Di Clemente
(executive séf - Four Seasons Hotel Budapest).

- A termékeikkel nagyon sok helyen lehet talilkozni és
webaruhazat is iizemeltetnek. A Podor Kft. mindossze
egy év alatt piacvezetd vallalkozassa nétte ki magat ha-
zankban. Mi a titka?

- Az elkételezettség, a kitartds, a hitelesség. Ezek a legfon-
tosabbak ahhoz, hogy mindig tovabb tudjunk lépni, fejlédni.
Nem elégsziink meg a jelenlegivel, mindig jobbat akarunk. Az
els6 a vevé és a partnereink elégedettsége, a legjobb szolgal-
tatds nyujtasaval. A mai napig személyesen tartom a kapcso-
latot a partnerekkel. Erzik, hogy igazan fontosak nekiink és
hogy a szolgaltatdsaink a sikeres és szoros egytttmiikodésre
épiilnek. A forgalmazashoz sziikséges marketingeszkozokkel,
és kommunikiciés csatorndinkon valé megjelenéssel tdmo-
gatjuk 6ket. Ilyen az egyedilallé partner- vevd kozpontu Psp
(Podor Service Partner) programunk is, melynek lényege hogy
a vasarlé a webshopon keresztiil kozvetleniil a boltba (a Podor
partnerhez) tudja rendelni a termékeket, mindezt szallitisi
koltség nélkil. Rugalmas és gyors szallitissal szinte 24 éra
alatt barhol ott vannak a P6d6r termékek.

A sajtol6 lizem m(ikodés kozben

Biokultura 2015/6

33



Feldolgozas

- A vilag mely pontjaira szallitjak a termékeiket?

— Folyamatosan bévil az export piacunk. Megtalalhaté a
P6dor Németorszdgban, Svédorszagban, Szlovakidban, Auszt-
ridban és mér az USA-ban is. De van olyan kulféldi ,rajon-
génk”, aki Magyarorszagon taldlkozott a termékkel, aztin
hazautazasat kovetéen pl. Hong Kongba, Anglidba, vagy
Franciaorszdga kiildjik neki az utdnpétlast. A ,furcsin” irott
markanév kilfoldon még érdekesebb. A gasztronémia nyitott
a leginkabb ezekre a kiilonlegességekre. T6bb hirességgel volt
mar szerencsénk egyiittdolgozni. A legutébb Németorszagban
a dusseldorfi Zurheide EDEKA-ban egy nagyszabast gourmet
fesztivédlon, ahol a rendkiviili izek kulinaris szinpada varta az
1500 vendéget, 6000 négyzetméteren. A P6dor olajok és ece-
tek Christian Bau hdromcsillagos séf tdmogatdja volt. Nagy
sikerrel fogadtak a Podort.

- Bio mingsitésii olajokat is forgalmaznak. Mit nyajthat
a biomindsités az 6nok prémium mindségii termékei
esetében?

— Igen, tudatosan egyre t6bb termékiinket mindsitjitk biora.
Mindig nagyobb az igény, féleg a kiilf6ldi piacokon. Mi pedig
permanensen toreksziink a megbizhat6sigra és a hitelesség
kommunikaciéjara. Itthon is értékelik a biotermékeket, de
sajnos nagyon kell vigydzni, mert elég megoszté a kinalat. A
,bio” sz6 vagy megjelélés még Magyarorszigon is edukéciot
igényel, sokan nincsenek tisztaba mit is jelent pontosan. Miu-
tan beledstam magam a sz6 jelentésébe, csak akkor lett sza-
momra is egyértelmi, hogy az 6kolégiai gazdilkodasban els-
allitott élelmiszerek nem egyenértékiiek a ,reform” jelzékkel
ellatott élelmiszerekkel. De az is fontos informécié volt, hogy
az ,,0ko” jeloléssel ellatott élelmiszereknek GMO-mentesnek
kell lennie. Vasarldinknak mi is segitiink a val6siaghi t4jékoz-
tatdsban, szem el6tt tartva a fogyasztéi érdek és a piaci ver-
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senytisztasdg érvényesiilését. Megnyugtaté azonban hogy a
bio mindsitést kidllité szervek egyre részletesebben és szigo-
rubban hatdrozzik meg, milyen kértilmények kozott kell ter-
meszteni, feldolgozni és forgalmazni a bio termékeket.

- Mi kell egy prémium termékhez, csak a szakértelem és
ajo technologia?

- Nem, ez nem elég. Nagyon fontos még a minéség, ami a kifo-
gastalan alapanyagndl kezdédik. Mi a legjobbra torekszink.
Nem alkuszunk meg a minéséget illetéen. Azért is nyitottunk
a bio mindsités felé, mert az nyomon kovethet6 és garantilja
az alapanyag tisztasagit, igy a fogyasztd is megbizhatGbb ter-
mékeket kap. Az alapanyagot olyan terméteriiletrdl szerezzitk
be, ahol évtizedek 6ta magolaj készités céljabdl termesztenek
novényeket. Ezek a prémium, legmagasabb étkezési minéségi
magok viszont jéval drigibbak a piacon tébbségében megta-
ldlhaté magok 4rdndl. A bio lenmag péld4ul Ausztridbdl, a bio
chia mag Mexikdbdl, a bio mandula Spanyolorszagbdl, a bio
szezammag pedig Indidbdl érkezik a sajtolé tizembe. Ezt kove-
téen a szigortan ellendrzétt, tisztitott és valogatott magvakat
hitéhdzban, kirtevoktsl mentesen téroljuk, azon hémérsék-
leten, amin azok megérzik frissességiiket. Tapasztalt prés-
mestereink pedig, faradtsigos kétkezi munkaval egész éven 4t
frissen sajtolnak, és csakis a munkafolyamatok legszigortubb
mindség-ellenérzés mellett keriilnek a 100% természetes,
sziiretlen olajok, hozzaadott adalékanyag, aromék, izfokozék
mesterséges szinezékek felhasznaldsa nélkiil palackozasra.

- A vasarlé mindezt nem latja. Akkor mirél ismeri fel a
minéséget?

- A hidegen sajtolt olajok lényeges ismertetGjele, hogy
orrunkkal, szajpadlasunkkal és vizudlisan is felismerhet6ek a
tulajdonsagaik. Valéban, a visarlok nem latjak, hogy késziil-
nek a termékek, csak ugy tudjak értékelni a mindséget, ha
mar talalkoztak vele. Eppen ezért a Podor nagy hangsilyt
fektet a késtolasra.

Honlapunkon barki egyszer(ien regisztralhat és vélaszthat
két termékmintat, igy még a vasirlast megel6zéen, otthona-
ban tud késtolni. Ezen felil egy névre sz616 Podor klubkartyat
is kuldiink, amivel aztin kedvezményesen vasarolhat part-
nereinknél vagy akar a webshopban. Mindez teljesen ingyen.
Nagyon sokan élnek vele, mar 9 000 felé kozelit a Podér klub-
tagok szdma.

Egy atlagos magyar konyhdban a napraforgé olajon kiviil
legfeljebb az olivaolaj taldlhaté meg, igy sziikségesnek lat-
juk kdstoldk, fézétanfolyamok, szervezését. Ezek alkalmaval
bérki meggy6zddhet a Podor olajok és ecetek szinérdl, illatardl
és mindségérél, hogy aztin konnyebben kiilonbséget tudjon
tenni olaj és olaj kozott. Az inyenceknek pedig rendhagyd,
nivés gasztroesteket rendeziink, melyekre mér a hazai gaszt-
rondmia jeles képviseldi is felfigyeltek, ily médon egyre tobb
szinvonalas étterembe és szélloddkba lesziink beszallitok.

Mindenképpen nagy el6ny a piacon a széles - folyamatosan
béviils- valaszték. Jelenleg 24 kiilonféle hidegen sajtolt olaj-
bél, tovabba kozel harminc gytimoélcs-és balzsamecet vélasz-
tékbol valogathatnak vasarléink.

Legfébb célunk a mindség és az egészséges életmdd irant
egyre novekvs igénynek megfelelni felelésségteljes, egyszeri
és tiszta, 6szinte munkaval, valamint a természetes, és az egy-
szerliségik miatt kilonleges élelmiszerekkel 6romet okozni
az embereknek és hozzdjarulni a j6 kozérzetitkhoz.

NAGY JupIT
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